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中国文化和旅游部 27 日披露，
2020年6月25日至27日，全国累计
接待国内游客 4880.9万人次，累计
实现国内旅游收入 122.8亿元人民
币，未发生重大涉旅安全事故和重
大投诉案件。

文化和旅游部介绍，针对疫
情与汛期叠加给端午假日旅游
市场和旅游安全工作带来的挑

战，相关部门根据当地防汛抗旱
指挥部的安排，对景区地质灾害
安全风险进行检测和评估，加大
水上旅游项目检查指导。在加
大线下检查的基础上，进一步加
强线上巡查，各地按照“能接尽
接”的原则，将重点旅游景区视
频监控信号接入文化和旅游部
综合监测与应急指挥平台，共巡

查 5A 级旅游景区 1100 余家次，
检查旅游团队 3046 个，巡查景区
1.5 万余家次。

端午假日期间，文化和旅游部
督促各地坚持限量、预约、错峰要
求，严守景区接待游客量不超过最
大承载量 30%这条底线，指导和支
持各地通过实施分时预约和承载
量精细化管理，严防景区客流超载

和人员聚集。预约旅游成为景区
管理的刚性要求，“出游必预约，无
约不出游”已经成为游客普遍接受
的理念。

此外，文化和旅游部指导各
地在做好常态化疫情防控的同
时，开展丰富多彩的旅游宣传活
动，推出黄河风情水韵游、追寻红
色信仰游、户外露营体验游等主

题线路产品，出台多项利民惠民
措施，满足游客多元化假日旅游
需求。红色旅游、乡村旅游、生态
旅游、“文化遗产+旅游”和旅游
民宿成为假日旅游热点，自驾游、
亲子游、家庭游持续升温，夜间旅
游活动增多，成为假日旅游新亮
点。

（据新华社）

毕业季到了。今年遭遇疫情，
很多高校的毕业和离校手续变为
线上办理、远程服务。毕业生在忙
着“云毕业”时，可千万别忘了档案
转递这件事。

毕业生档案里究竟装了什么
呢？很多人都很好奇。由于档案
是不能个人私拆的，所以人们通常
也不会有机会见到自己档案里面
的材料。毕业生档案主要包括高
中（中专）阶段的学籍材料，以及参
加高考的报名材料、高中以上学习
阶段的学籍材料和每阶段的报考
材料、《就业通知书》（或《就业报到
证》），还有党团材料、大学成绩单
等等。它在以后办理职称评审、报
考公务员、入党政审、养老待遇核
准等事项时都要用到。

毕业后，档案要放在哪里呢？
这个根据生源地、户籍地和就业情
况会有所差异。针对毕业后要找
工作的同学，主要有两种转递档案
的渠道方式。

第一种是在毕业离校时已经

落实就业单位的同学，单位可以负
责接收管理档案，那么档案就可以
由学校根据就业单位提供的详细
档案接收地址，直接进行邮寄。

第二种是毕业离校时还没有
就业的同学，以及虽然已经找到就
业单位，但单位不负责管理档案的
同学。这种情况下，要按照毕业生
自己的生源所在省市的相关规定，
由学校寄回生源地的相应接收部
门。

对于选择出国留学继续深造
的同学，应将毕业生档案存放到户
籍所在区的人力资源公共服务中
心，也可根据需要将毕业生档案放
到教育部留学服务中心。

选择在国内考研的同学，如果
是毕业当年考取的，毕业生档案直
接由毕业院校转递到研究生录取
院校。如果毕业生档案已经在户
籍所在区的人力资源公共服务中
心了，研究生录取院校应从户籍所
在区的人力资源公共服务中心调
取毕业生档案。 （据《科技日报》）

“云毕业”，千万别忘档案转递

在 这 个 端 午 节 假
期，很多人都选择居家
过节，也有来自低风险
地区的市民迈开出游的
脚步，多数人更愿去京
郊户外景区游览。受疫
情影响，各景区门票均
需预约，查验“健康宝”、
设置“一米线”、加大消
毒力度、关闭部分游览

项目等成为景区标配。
截至目前，北京市

共开放 149家景区，所有
景区严控开放范围，严
格限量、预约、错峰，人
们游览公园、景区或入
住 乡 村 民 宿 需 提 前 预
约。疫情期间，“无预约
不出游”已成为市民游
客的新共识。

预约旅游成新共识

端午小长假消费“三新”:

室外就餐 预约旅游 线上购物
受到疫情影

响，这个特殊的端
午小长假里，居家
过节成为很多市民
的首选。不少热门
商圈的餐馆和各大
景区等人员密集场
所都没有再现往年
热闹的场景，防控
工作成为现阶段工
作的重头戏。

在室外露天环
境下就餐成了标
配，各大景区也需
要预约游览参观。
此外，宅家网购“买
买买”也成了不少
消费者过节的新方
式。不少电商平台
的数据显示，今年
端午小长假的销售
额比往年大幅增

长。

记者注意到，在簋
街沿路一排大大小小的
餐馆里，不少店家都把
沿街的落地窗拆下，将
餐桌椅直接摆放在室内
外交界处。每家店里都
有不少就餐者在这部分
餐桌上落座，店里工作
人员说，这是最近一段
时间里特意改造的：“通
风好，顾客愿意坐这一
排。”

在陶然亭附近的一
家海鲜大排档和一家
小烧烤店，店门口小院
子里露天摆放的桌椅
上也分散坐着不少食
客，室内的大堂却基本
都是空无一人。在世
贸天阶购物中心，不少
咖啡厅也直接将就餐
区设置在室外露天广
场，有的店还采取隔桌
用餐的方式。

室外就餐受欢迎
宅家网购单量翻倍

除了出去玩、下馆子，更
多的消费者还是选择宅在家

“买买买”。居家度佳节成为
今年端午的主流，市民蓬勃
的消费力也从线下转战线
上。

达达集团旗下本地即时
零售平台京东到家消费大数
据显示，端午节对于消费的
拉动效应显著，粽子、咸鸭蛋
等传统美食销售额上涨，鲜
粽叶的销售金额相比 5 月同
期增长近 10 倍。北京则成
为平台上消费热度最高的城
市，越来越多的北京市民愿
意通过“线上购物 1 小时达”
来采购商品，平台在北京地
区的销售额同比增长接近 1
倍。与之相应的，平台上的
沃尔玛、永辉超市、华润万
家、永旺、7Fresh、绿地优选
G-Super 等零售商在北京地
区的销售额均有大幅增长。

（据《北京日报》）

一部 iphone 手机出自富士康
工厂流水线已经不足为奇，但许多
消费者未曾注意到的是，许多“网
红”小零食也有规模庞大的代工
厂。现如今，各大网购平台上已经
有越来越多代工厂自营产品的身
影。同样的零食，同样的工艺、味
道和口感，价格却比大品牌便宜得
多。代工厂从“幕后”到“台前”的
出击，是否会让已是一片红海的休
闲零食市场再起波澜？

抢生意？微调配方低价售卖

几年前，三只松鼠、良品铺子、
百草味等“网红”品牌都凭借贴牌
代工的方式起家。现如今，这些品
牌背后代工厂也开始向消费端伸
出触角。

手撕面包是三只松鼠非常受
欢迎的单品，记者在天猫旗舰店里
注意到，在其中一家名为“乐锦记”
的淘宝店铺里，与三只松鼠同样的
一款手撕面包一箱 3 斤的售价只
要 34.8 元——折算下来价格低了
近 3 成。虽然配料表一栏显示两
种产品的主原料分别为普通小麦
粉和专用小麦粉，三只松鼠还添加
了维生素C等食品添加剂，但从网
友的评价来看，两种面包吃起来的
味道和口感并没有太大差别。

对于不少追求性价比的消费

者而言，这些代工厂生产的零食产
品已经完全能满足他们的需求。
为了买到平价零食，不少网友还搜
罗出各个品牌的代工厂信息，整理
出包含几十款常见零食的“省钱攻
略”。可以看出，“网红”品牌的绝
大部分产品都是采取这种贴牌代
工的生产方式，价差少则两三成，
多的能达到一半以上。

代工厂从幕后转战台前

实际上，贴牌代工的工业模式
在工业产品中非常常见。

据了解，许多大零食品牌自身
的生产工厂规模普遍比较小，甚至
没有自己的生产工厂。采用代工
的模式能降低上新生产线带来的
不确定性风险，缩短生产周期，且
不需要庞大的投资就能打造自己
的品牌。

对于代工厂而言，自身的加工
工艺已经成熟，且兼具规模化生产
优势。只要能接到品牌方源源不
断的订单，就能保证一定规模的产
量和长效的利润，形成双赢的局
面，不少厂商也乐得为品牌方进行
贴牌生产。

但随着竞争的激烈和电商门
槛的迅速下降，不少生产商已经不
满足于单纯的贴牌代工，开始悄然
转型。通过亲自上阵开网店、做营

销，从幕后“转战”台前，乐锦记、六
合信、知味轩等隐匿于三只松鼠、
良品铺子、百草味等“网红”品牌背
后代工厂商们开始浮出水面，被消
费者所熟知。

记者查询发现，不少常见的代
工厂店铺粉丝数已经在 10 万量
级，虽然与正牌动辄几千万的粉丝
数量还是有不小的差距，但相比普
通的零食店铺还是非常可观。

搅局还是互利双赢？

虽然频频尝试触及消费端，但
据展翠食品招股书披露的财务数
据显示，代工仍然是其支柱业务。
与此同时，代工厂通过对同类产品
微调配方、走低价路线占领市场的
发展策略，是否侵犯品牌方的合法
权利，也引发行业内不少质疑。

实际上，记者了解到，现阶段
的代工厂商已经不止于单纯的代
理生产，研发能力也在日渐提升。
在大品牌和大厂商之间，也存在一
定程度上的生产工艺和配方共
享。而对于不少代工厂商而言，开
网店打名声、赚吆喝是比利润增长
更主要的诉求。“合作进行的贴牌
代工生产仍然是核心的支柱业
务。”一家不愿透露姓名的代工厂
相关负责人直言。

（据《北京日报》）

一样的味道 一半的价格

零食代工厂出击市场为哪般？

大额存单利率普降

以往大额存单的广告，通常摆
在银行网点的中心位置。这样的
场景，逐渐不复存在。

从利率来看，此前 3年期的大
额存单，利率上浮 50%是主流，最
高收益达到 4.125%。而今利率为
4%及以上的大额存单，市面上几
乎不见踪影。

大额存单利率下调，对投资者
影响几何？

央行存款基准利率，目前 1年
期 1.50% 、2 年 期 2.10% 、3 年 期
2.75%。

记者从多家银行官网、手机银
行了解到，已有银行推出“降息”后
的大额存单产品，有的银行已显示
大额存单“售罄”。投资者要想锁
定“降息”前的大额存单，要么是

“新客”，要么将起购门槛提高到30
万元。

产品发行量大幅减少

眼下，大额存单利率下降，发
行量也同步下调，“量价齐跌”态势
明显。融 360 大数据研究院监测

的数据显示，今年 5月大额存单发
行量共 444 只，环比下降 45.59%，
各类银行发行量均大幅减少。

今年以来，在宽松货币政策之
下，银行贷款利率显著下调，1 年
期、5年期LPR利率分别下降30个
基点和 15个基点。银行揽储成本
下降，大中型银行开始控制中长期
存款成本，降低3年期、5年期存款
利率，减少乃至暂停发售 3年期大
额存单。

记者走访工行、中行、光大、浦
发、中信、恒丰等银行网点了解到，
大额存单的起购门槛多为 20万元
或 30万元，主推 1年期和 2年期产
品，额度大多较为紧张，一般需要
提前预约。另有不少银行已取消3
年期大额存单的销售。

存款、债券、货币基金等理财
产品的收益率，未来仍有下行空
间。客户不宜盲目追求高收益，应
根据自己风险承受能力合理规划，
选择合适的理财产品。若偏保守，
可以牺牲一定的资金流动性，选择
期限较长的低风险产品。

（据《湖南日报》）

昔日备受青睐今朝风光不再

大额存单为何量价齐跌

端午假期全国旅游收入122.8亿元
共接待国内游客4880.9万人次，同比恢复50.9%

理财市场“变局”频现。净值型银行理财产品出现亏
损，余额宝等“宝宝类”理财收益屡创新低，一度被视为“网
红”理财产品的大额存单，利率也下降了。

公开信息显示，工、农、中、建四大行近期主动下调3年
期、5年期大额存单发行利率，由原来的存款基准利率1.5倍
调整至1.45倍。记者走访长沙多处银行网点发现，大额存
单利率不但普遍下降，产品发行量也明显“缩水”。

备受投资者青睐的大额存单，为何“量价齐跌”？


