
继“炒鞋”之后，“炒熊”又成了
当下“炒”局里的一个热点，一些其
实很平常的积木类熊造型玩具，被
炒到了十几万元甚至更高。

记者调查发现，“炒熊”背后黑
幕重重，一些年轻人渴望“一夜暴
富”，盲目入市“炒熊”，殊不知套路
重重、暗藏风险，多数人或将面临
被“割韭菜”的命运。

积木熊遭热炒
有的售价高达十几万元

广州的小严靠出售一只限量
积木熊赚了一笔。他经常购买的
服装品牌与日本某公司联名推出
一款国内限量发售的积木熊。因
为听说能升值，他抱着试一试的心
态花 2000 元买下了那只限量熊。

“把熊挂在一个二手交易平台上，
有人出价三千多买走了。”小严说。

2001年 8月，日本一家公司正
式推出积木熊产品。其后，该公司
创始人开始与各大品牌、人气 IP
联名，与全球不同领域的设计师或
艺术家合作，在玩偶基础上进行改
造，让其成为潮流品。

记者在某电商平台搜索“积木
熊”，出现了近 2000 件商品，价格
从一百多元到十万元以上不等。
一款某品牌六周年限定版、尺寸
72 厘 米 的 积 木 熊 ，售 价 高 达
144999元。

记者调查发现，近期，一些人
已瞄准“炒熊”商机，开始大量收购
并择机高价卖出。有粉丝量数万
的博主在网上分享难辨真伪、靠

“炒熊”套现发财的视频，评论区不
乏羡慕声音。一些年轻人受暴利
刺激入市，渴望靠“炒熊”挣钱。

“抢熊”“囤熊”“炒熊”
背后套路重重

原价几百元到几千元不等的
积木熊，何以从“潮品”摇身一变成

为“炒品”？
记者采访了解到，除了一部分

真正的积木熊爱好者，越来越多人
是嗅到商机跟风入市。

据受访者反映，目前积木熊市
场还出现了“囤熊”抬价、“抢熊”外
挂、“洗熊”造假等套路。

小范介绍，一些人会从代购、“熊
贩子”处大量“囤熊”，营造款式紧缺
的表象，然后在电商平台高价卖出。

“资金充足的玩家可以获取大量上游
货源，逐步哄抬价格；随后一些有炒

‘潮玩’经验的‘黄牛’、二手玩家入场
继续将市场炒热，他们层层牟利，最
后被收割的往往是‘小散户’。”

此外，由于购买渠道较少，积木
熊买卖离不开交易平台，平台发挥着
担保、鉴定等作用，会收取卖方的保
证金和服务费，共计约占售价10%；
且如果出现货物被平台鉴定为假货
等情况，保证金不会被退回。

对平台操作规则较为熟悉的
小严说，因为货品寄送、平台“验
真”等环节都缺乏第三方监管，无
法实现全过程追溯，所以一旦出现
假货问题，到底“假”在哪个环节容
易发生争议，维权难度大。

热炒“潮玩”藏风险
或催生一批“韭零后”

积木熊、盲盒、球鞋……近年
来，一些“潮玩”引起的“炒”局越来
越突破大众的认知底线。

业内人士分析认为，“潮玩”流
行，背后多有电商平台和资本助
推。平台通过设计营销话题、借助
名人效应打造产品噱头，逐渐形成
消费潮流，以此获利。不同于实体
投资，这些消费品的价值很大程度
上来源于商家打造的“故事”和消
费者的心理预期，其中泡沫成分很
大，“投资”风险很高。一些炒家以
多重套路抬高价格，将风险转嫁给
普通消费者，需要引起警惕。

事实上，记者注意到，一款梵
高2.0自画像积木熊就经历过价格
由一万多元跌至 3000 多元的起
伏，不少人在价格持续下跌时选择
了亏本“抛售”。

多位受访人士提醒，任何投资
都有不可规避的风险，面对价值虚
浮不定的工业化产品尤要谨慎，避
免为图“一夜暴富”而盲目跟风，防
止“潮玩”被“炒完”、被“割韭菜”。

（据新华社）

“炒熊”？当心被割了“韭菜”！
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随着防疫形势稳定和疫苗接
种率提高，国内旅游业回暖，即将
到来的“五一”假期有望成为“史上
最热黄金周”。游客的出游热情高
涨，直接带动酒店价格水涨船高。
从同程旅行发布的这份预报来看，
各地酒店“涨”声一片，最高的秦皇
岛上涨两倍多。

近年来，“每逢佳节必涨价”成
为许多酒店的保留节目。据报道，
在疫情之前的 2019 年十一黄金
周，全国酒店普遍涨价至少 2 倍，
最多涨价达14倍之多。酒店业服
务业实行市场调节价，经营者有自
主定价的权利。从经济学讲，商品
价格除了取决于成本因素外，还受
供求关系影响，供大于求，价格下
跌；供不应求，价格上涨。节假日
期间，公众扎堆出行，热门城市和
景区酒店爆满，一房难求，这无疑
给了经营者涨价的底气。

对此，一些消费者在表示理解
的同时，也提出了质疑：有的酒店
动辄涨价几倍、十几倍，是不是有
些太“任性”了？有些酒店一味跟
风涨价，设施服务和价格完全不匹
配，明明就是普通的快捷酒店，却
赶上五星级酒店的房价。

从公平交易的角度来看，节假
日酒店价格可以上涨，但也应该在
合理范围内，不应漫天要价，大涨
乱涨。否则，不仅直接加重了游客
的经济负担，而且容易损害城市的
外部形象，不利于当地旅游业的长
远发展。对此，有关部门应引起重
视，综合施策，有效化解。

首先，适时价格干预。《价格法》
在赋予经营者自主制定属于市场调
节的价格同时，规定“与国民经济发
展和人民生活关系重大的极少数商
品价格”，政府在必要时可以实行政
府指导价或者政府定价。

其次，加强执法监督。节假日
期间是哄抬价格、串通涨价、价格
欺诈等价格违法行为高发时段，有
关部门应加大监管力度，开展节假
日价格专项执法检查，对于不按规
定明码标价、预订成功后酒店单方
面毁约、平台滥用大数据杀熟等现
象依法查处，以儆效尤。

此外，落实带薪休假。归根结
底，节假日酒店大幅涨价，源于公
众“井喷式出游”，这也从侧面折射
出带薪休假落实不力的尴尬。去
年8月，人社部在答复全国人大代
表建议时表示，将落实带薪年休假
制度作为劳动保障监察的重点内
容，依法监督检查用人单位贯彻执
行带薪年休假制度情况。

从长远来看，只有带薪休假全面
落地，公众自主错峰出游，才能化解
市场结构性供需矛盾，为酒店任性涨
价釜底抽薪。 （据《北京青年报》）

节假日酒店大幅涨价需综合应对

列车长巡查时为乘客找回失物
2021年 4月 17日，由南昌客运

段动车三队值乘的 G1406 次广州
南开往南昌西的列车上，一位粗心
的旅客在用完洗手间后将手提包
遗忘在洗手间挂钩上了，列车长黄
倩在巡查车厢发现后第一时间进
行查看，发现里面有一个奔驰车钥

匙及旅客身份证，物品十分贵重，
黄倩立即使用终端机查验旅客身
份证号码，发现旅客还未下车，马
上找到旅客，旅客才恍然大悟自己
的包包不见了，拿到包后，该旅客
对列车长的行为深表感谢。

（龚娟 甘青青袁玉川万丽娜）

距离“五一”小长假还有十几
天时间，来自铁路、民航以及各大
旅行平台的数据已经彰显假期旅
游的火热趋势。业内人士分析，随
着国内疫情防控持续向好、相关部
门放开出行限制，远途长线旅游需
求将在这个假期得到释放，今年

“五一”有望成为“史上最热五一小
长假”。

17日，“五一”假期首日火车票

开始发售，很多车次放票不到10分
钟就已经售罄，网友们纷纷调侃

“又到了拼手速的时候”。广州南
站所有的售票窗口都开放使用，满
足旅客线下购票需求。

北京站工作人员告诉记者，
“五一”的火车票一经开售，立刻销
售火爆。尤其 5月 1日上午的热门
目的地车票，几乎瞬间售罄。

12306 数据显示，截至 17 日下

午 6时，共发售 5月 1日车票 315万
张，是2019年同期的3倍以上。

同样的紧俏现象也出现在机
票预订。旅游出行平台的数据显
示，“五一”期间，国内进出港航班
搜索量同比去年已提升超过 5 倍。
目前部分航班经济舱已售罄，机票
价格也是水涨船高。以从厦门飞
往西安的机票为例，4 月 29 日前机
票价格在 500 元左右，“五一”当天

价格则突破了千元。
今年“五一”假期，以跨省游为

主的长线游销售火爆。平台数据显
示，租车订单较2019年同期增长了
126％，其中近九成都是跨省需求。

《2021年“五一”假期居民出行
预测报告》预测，4 月 30 日至 5 月 5
日，全国铁路、民航及道路的客流
量将达到 2.5亿人次左右。全国民
航客流量有望突破1000万人次，超

2019年同期水平；全国道路客运量
预计将恢复至 2019 年同期的八成
以上，达到1.6亿人次左右。

专家表示，目前全国疫情控制
形势向好，为“五一”长假开启绿
灯。尽管如此，假日出游期间疫情
防控仍不能松懈，要自觉遵守旅途
中以及旅游目的地的疫情防控规
定，让假期充满活力与欢乐的同
时，也能够安全、祥和。（据央视网)

记者 4月 18日获悉，国产宫颈
癌二价疫苗目前已落地江西，价格
仅为进口的一半，适用年龄为9岁至
45岁。研究显示，该疫苗对宫颈癌
风险的防控率可达84.5%，从而让适
龄接种人群远离宫颈癌发病风险。

宫颈癌疫苗，又称为 HPV 疫
苗，是一种预防宫颈癌发病的疫
苗。研究显示，超过 84.5%的宫颈
癌由 HPV（乳头状瘤病毒）16 和
HPV18型病毒感染引发，省内上市
的二价和四价疫苗都能防御这两

种最危险的癌前病变，对宫颈癌风
险的防控率可达 84.5%。九价疫苗
对宫颈癌风险的防控率为90%。

据介绍，已落地的二价疫苗一
针价格为 329 元，加上 25 元的注射
费，成年人全程注射下来花费 1000
元左右，是进口二价疫苗价格的一
半。9 岁至 14 岁年龄组只需打两
针，接种价格会更便宜。不过，由
于目前产能有限，江西市民接种还
需到防疫部门、医院、社区卫生服
务机构预约。 （钟端浪）

国产宫颈癌二价疫苗落地江西

为全力提升群众的获得感、幸
福感，南昌市西湖区城市管理行政
执法大队根据市城管局“互联网租
赁自行车集中整治会议”部署要
求，坚持依法治理、源头治理、科技
治理，按照一个监管平台控“总
量”、一个电子围栏治“乱放”、一套
准入机制管“乱投”、一套工作制度
保“联动”、一支机动队伍抓“整治”
的综合管理新模式，着力解决共享
单车管理难题。

各综合执法队对辖区内未按

规定停放的共享单车及时清理、集
中停放，对已经退出市场、长期没
有使用以及损坏无法使用的共享
单车进行清理登记、统一管理，对
车辆密集并且停放混乱的区域重
点监督提醒，整改不到位、无法做
到长效管理的实行强制暂扣并顶
格处罚。自 4 月 18 日专项整治行
动开展以来，现场规范劝导2130人
次，协助规整车辆 2700 辆，清理暂
扣车辆1800辆。

（章澄清壹）

电子围栏治“乱放”准入机制管“乱投”

南昌积极推进共享单车智慧化管理

五一小长假全国客流量将达2.5亿人次

以极低的价格大量采购假冒
的国际知名品牌化妆品、护肤品，
再通过网络直播平台宣传“保证正
品”并对外销售牟利。经江苏省江
阴市检察院提起公诉，3月12日，法
院以销售假冒注册商标的商品罪
判处主犯管某有期徒刑三年三个
月，并处罚金22万元。

“这次活动折扣力度大，没有
购买的亲赶紧下单哦！”“香港免
税，保证正品！”30岁的徐女士闲来
无事刷着某直播平台，一下子就被
一名正在推销化妆品的女主播吸
引，女主播推荐的好几款化妆品正
是徐女士平时用的牌子。

一瓶 SK-II 精华只要 280 元？
一支阿玛尼口红也仅需 78 元？在
SK-II官方旗舰店中，一瓶230ml的
精华定价1500元左右。这家店的商
品价格都只有柜面价的五分之一，
甚至更低，徐女士心里有些怀疑。

“别犹豫，这家店的产品超赚，
用了效果很好，绝对是正品。”

“希望能抢到优惠。”
直播屏幕下方，买家互动留言

不断飘过，这打消了徐女士的最后
一丝疑虑，于是徐女士陆续下单消
费了2000余元。然而，欣喜的泡沫

来得快，消散得更快。
几天后，徐女士收到了商家寄

来的快递，“我平时用的都是正品，
在直播间买的化妆品、护肤品和我
正在用的明显不一样。”徐女士发
现，寄过来的商品包装材质很粗糙，
印刷字迹模糊不清，精华涂在脸上
的感觉很不舒服，香水也有一股浓
浓的香精味，感觉是假货，随后她多
番联系客服，对方才同意退货。与
徐女士有着同样遭遇的消费者，全
国范围内还有2000余名，以30岁至
40岁的女性为主，涉及江苏、上海、
浙江、湖北等10余个省份。

群众举报时称：“在直播间买的
口红太假了，和正品颜色差距太大，正
品有巧克力味道，它这个就是一股甘
油味。”2020年1月，根据群众举报，江
阴市市场监督管理局在某大楼五层当
场查获正在直播销售化妆品的两名主
播管某婷、张某（均另案处理）。

检察官提醒，消费者在网络购
物时，要选择正规平台及官方认证
的旗舰店，不要为了贪小便宜而上
当受骗；网络直播营销平台也要加
强对入驻商家的资质审查和监督
管理，规范平台交易秩序，畅通用
户投诉渠道。 （据《检察日报》）

如此“正品”，你敢买吗？


