
封面 图片

今年2月2日是第27个世界湿地日。湿地与森林、海洋并
称为全球三大生态系统，被喻为“地球之肾”，具有涵养水源、净
化水质、维护生物多样性等功能，与人类生存发展息息相关。

近年来，江西持续加大湿地保护修复力度，深入实施湿地
生态效益补偿、小微湿地保护和利用示范点建设等湿地保护

修复项目，创新开展湿地资源运营机制试点，不断健全完善湿
地生态产品价值实现机制。江西省现有省级以上重要湿地
56处（其中国际重要湿地2处），省级以上湿地公园109处（其
中国家湿地公园40处），湿地保护率达62%。

（据新华网）

保护“地球之肾”让赣鄱湿地更有“诗意”

候鸟在鄱阳湖畔的南昌高新区五星白鹤保护小区栖息候鸟在鄱阳湖畔的南昌高新区五星白鹤保护小区栖息、、觅食觅食。。

老字号新发展
我国将培育壮大一批自己的“百年老店”

老字号是我国工商业发展历史中孕
育的“金字招牌”。商务部等五部门近日
联合印发的《中华老字号示范创建管理
办法》2月1日对外公布。管理办法出台
的背景和意义是什么？怎样推动老字号
创新发展？商务部当天举行专题新闻发
布会介绍有关情况。

全国老字号年营收超2万亿元

商务部副部长盛秋平在发布会上介
绍，目前我国有中华老字号1128家、地方
老字号 3277 家，其中有 701 家中华老字
号创立至今超过100年。从行业看，老字
号广泛分布在食品加工、餐饮住宿、居民
服务等20多个领域；从规模看，全国老字
号年营业收入超过 2 万亿元，在消费促
进、产业升级、文化引领、民族自信等方
面发挥着重要作用；从国际上看，重视对
老字号保护支持是普遍做法。

盛秋平说，老字号在满足居民消费需
求方面发挥着重要作用。我国作为全球
第二大经济体、第二大消费市场、货物贸
易第一大国，有条件、有能力、也有必要培
育壮大一批我们自己的“百年老店”。

为充分释放老字号创新活力，《中华
老字号示范创建管理办法》聚焦充分发
挥老字号在消费促进、产业升级、文化引
领、民族自信等方面的示范引领作用，对

中华老字号示范创建的总体要求、基本
条件、申报认定、动态管理等内容作出明
确规定和要求。

商务部流通发展司副司长李刚介
绍，此次出台的管理办法有三个特点：一
是形成部门联合推动的工作合力，二是
将可持续发展摆在更突出的位置，三是
建立了“有进有出”的动态管理机制。

管理办法对中华老字号应当具备的
基本条件作出明确规定：品牌创立时间
在50年（含）以上；具有中华民族特色和
鲜明的地域文化特征；面向居民生活提
供经济价值、文化价值较高的产品、技艺
或服务；在所属行业或领域内具有代表
性、引领性和示范性，得到广泛的社会认
同和赞誉。

“相比此前要求中华老字号必须是
创立在1956年以前，管理办法调整为品
牌创立时间在50年（含）以上。”李刚说，
可以预见，除在历史上家喻户晓的老品
牌，将来会有很多耳熟能详的新品牌成
为中华老字号。

原则上每3年
认定并公布新一批次名录

管理办法明确，商务部会同相关部
门原则上每3年认定并公布新一批次中
华老字号名录；原则上每3年对中华老字

号开展复核。
“中华老字号的‘荣誉’不是一劳永

逸的，更不能躺在功劳簿上‘摆资历’‘吃
老本’。”李刚说，对于拒不履行相关义
务、出现违法违规行为的，将分门别类采
取约谈整改、暂停权益、直至移出名录，
来确保中华老字号“金字招牌”的成色。

老字号承载着丰富的文化遗产，是
弘扬优秀传统文化的重要载体。记者从
会上了解到，全国共有 356 处老字号旧
址、7000余处与老字号相关的遗存被登
记公布为不可移动文物；1128家中华老
字号企业中，有近800家涉及非遗项目，
其中87家本身就是国家级非遗代表性项
目的保护单位。

针对挖掘老字号历史文化资源、加
强老字号文物保护利用，国家文物局文
物古迹司司长邓超说，今年在筹备启动
第四次全国文物普查，系统调查梳理老
字号旧址等文物资源；强化老字号文物
系统性保护，高质量实施文物修缮工程；
鼓励老字号文物以博物馆等形式向公众
开放，开发文化创意产品等。

谈及加强老字号传统技艺保护传
承，文化和旅游部非物质文化遗产司副
司长李晓松说，下一步，将继续支持符合
条件的传统工艺企业列入中华老字号名
录，将符合标准的中华老字号认定为国

家级非遗生产性保护示范基地；加强对
中华老字号所涉及非遗项目的分类保
护；加强老字号人才培养工作，支持院校
举办面向老字号代表性传承人和从业者
的专题研培班等。

大力推动老字号企业
建设新型质量管理体系

质量是品牌的生命。市场监管总局
质量发展局副局长张蕾蕾说，将大力推
动老字号企业建设全员、全要素、全过
程、全数据的新型质量管理体系，引导老
字号企业积极开展质量提升行动，着力
突出标准引领，强化质量监管执法，以质
量跃升促进品牌持续发展，创造出更多
的中国精品、中华老字号。

针对近年来部分老字号被诟病“倚
老卖老，价贵难吃”的问题，李刚说，依法
合规是中华老字号企业发展的底线，将
对扰乱市场秩序、造成社会不良影响、列
入经营异常名录的企业，该约谈的约谈，
该整改的必须整改。

“中华老字号好不好，必须由人民说
了算。”李刚说，将密切跟踪企业市场表
现，特别是消费者评价，让每位消费者都
能参与到中华老字号的管理中来，也给
真正受到人民群众喜爱的老字号品牌营
造更好的发展环境。 （据新华社）
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路况管养水平
从“跟跑”“并跑”到“领跑”

江西高速公路
“国评”第三背后
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节后铁路春运
累计发送旅客
突破1亿人次


