
保费增速第一 市场份额却不足1%

家财险保费爆发式增长背后
近日，中国银保监会披露2022年保险业

保费数据。家庭财产保险(下称“家财险”)因
保费收入同比增长67.2%的高增速，引发业
内关注。

保费增速第一 但市场份额不足1%

家财险可为居民或家庭遭受的财产损失
提供及时的经济补偿。凡存放、坐落在保险单
列明的地址，属于被保险人自有的家庭财产，
都可以向保险人投保家庭财产保险。数据显
示，2022年保险业累计实现原保费收入4.7万
亿元，比上年增长4.58%。从2022年各险种的
经营状况看，家财险是保费增速最高的险种，
其保费收入为164亿元，比上年增长67.2%。

信用评级机构新世纪评级在相关报告
中指出，家庭财产保险在低基数和险企发力
非车险业务等因素作用下大幅增长。受车
险综合改革影响，众多保险公司开始发力非
车险业务。数据显示，2022年财险行业非车
险业务保费达 6657 亿元，比上年增长约
12.77%。非车险业务当中健康险、农险和责
任险的保费均超千亿元，市场份额较大。家
财险保费虽增长较快，但市场份额较低。

根据公开数据显示，近十几年来，中国
家财险的投保率一直徘徊在10%以内，在保
费市场份额中占比不足1%。2021年和2022
年，家财险保费收入在财险行业整体保费收
入中的占比分别为0.72%、0.98%。

据了解，当前市场上的家财险通常为意
外风险保障加上不同的财产标的保障。其
投保范围一般包括房屋及房屋装修，衣服、

卧具，家具、燃气用具、厨具、乐器、体育器
械，家用电器等。有的家财险保单还可以扩
展承保债券保险以及责任保险。

政策利好下或有新发展

在业内看来，由于中国的家财险是由财
险公司经营的商业保险，受利润最大化、承
保能力有限等因素的影响，风险较高的标的
物、巨灾风险多被家财险列为除外责任。

在国外，家财险大多是采取政府和市场
相结合的运营方式。为推动保险公司承保
巨灾风险，政府会制定出一系列的优惠政
策，如税收优惠。

近两年，中国相关部门亦提起对家财险
的重视。2022年3月，中国银保监会、中国人
民银行发布《关于加强新市民金融服务工作
的通知》明确要求，优化新市民安居金融服
务；推广家庭财产保险，增强新市民家庭抵
御财产损失风险能力。

政策下发后，在当地银保监局的推动
下，成都、天津在内的多个城市积极推动新
型家财险发展。2022年7月，四川省上线了
首款普惠性家财险产品，产品由采用全国首
创的保险行业主体共保家财险模式，由人保
财险、太平财险、平安财险、太平洋财险、华
泰财险等10家公司共同承保。相较于传统
家财险，该产品的保障内容、服务范围等均
有所拓展。

在业内看来，在国家政策的推动下家财
险发展环境较好，或能在未来社会治理中发
挥更大的作用。 (据中新经纬)
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返乡置业“以价换量”热点楼盘成交升温

观看3D电影时不可或缺的3D眼镜，如
今正悄悄发生着变化，逐渐从影院直接免费
提供向着影院提示观影者自带或租借、购买
转变。据记者不完全统计，目前北京市内约
有53家影院明确在购票平台上标注了“3D
眼镜收费”的标签。随着付费眼镜逐渐出现
在更多影院内，背后究竟是什么原因导致变
化的出现也引起各方热议。

付费、共享租借风吹进影院

“以前观看3D电影都是直接在检票处
拿免费的眼镜，一段时间没去影院，现在竟
然都变成自己去共享租借机交押金租眼镜
了。”消费者刘博皓日前观看电影时发现，曾
经免费的3D眼镜已经不再是影院的标配。

记者据线上票务平台的信息不完全统
计，北京市内有电影排片的影院中，约有53
家影院标注了“3D眼镜收费”的标签，并附
上“建议自带或租借、购买”等提示。部分影
院如刘博皓前往观影的影院一样，采用了共
享租借机提供3D眼镜，消费者需在机器上
扫描二维码选择想要租借的3D眼镜并交押
金，分为付费与免费两种，付费款的价格基
本为2.5元/4-5小时。

嘉华国际影城的工作人员表示，付费款
的3D眼镜为独立包装，相对更为卫生，款项
将从押金中扣除，免费款则没有独立包装，
消费者使用完毕并归还眼镜后，押金也将全
部退回。北京金逸影城荟聚店同时表示，目
前共享租借机中免费款只有普通3D眼镜，
若需夹片眼镜，则要付费租借。

控制经营成本为主因

某影投北京区经理吴先生向记者表示，
目前也确实有观众存在单独使用一副新眼
镜来保证卫生的需求，但这也只是影院设置
付费眼镜的原因之一，另一重要原因是，3D
眼镜的配备、消毒、损耗、替换等方面均存在
着成本，但现在3D电影已不复最火爆时作
品既多观众也爱看的情形，反而是观众的兴
趣逐年下降，平衡之下通过共享租借机等方
式提供3D眼镜更便于自身经营。

据拓普电影智库数据，2016年我国实现
的457亿元票房中，超过294亿元票房来自
于3D电影，占比超六成。但从今年春节档
可以发现，3D电影仅有《深海》一部，《流浪
地球2》《满江红》等其他影片均为2D。影评
人刘贺表示，这实际证明了市场慢慢回归至
电影的关键表达仍在于内容剧情的设计上，
3D等技术也是为内容剧情服务，影片数量
减少了，影院也随之进行调整。

现如今，消费者对付费3D眼镜议论纷
纷。中国消费者协会曾通过官方微博表示：

“消费者按照3D电影的票价购买了观影服
务，影院经营者就应当依约向消费者提供满
足观影要求的全部服务，包括向消费者提供
3D眼镜等观影设施。影院自行将自身应当
承担的服务义务拆分开来，转嫁给消费者，
加重消费者负担，违背公平诚信，属于典型
的‘不平等格式条款’，涉嫌违反《消费者权
益保护法》第二十六条规定。”

（据《北京商报》）

影院3D眼镜收费引热议

记者走访位于山东菏泽一处
有“核心学区房”概念的热销红盘
发现，春节期间，售楼处看房客户
爆满，楼盘问询异常火爆，成交量
也较为可观。

“每天成交都在10套左右，群
里每天都在发成交战报，今天一上
班，就有两套成交。整个假期成交
了近百套。”售楼处销售陈红表示，

“这个楼盘成交量在当地一直是名
列前茅，因为有学区概念，但这么
大的成交还是第一次见到。”

据陈红介绍，在春节之前，项
目就策划了“返乡置业”优惠活
动，群发给了一直在观望的购房

者。春节期间活动优惠力度大，
如果首付六成，不仅能优惠 2 万
元，还可以申请打9.4折。除了房
款优惠外，地下室也有优惠：10平
方米以下都按照5平方米计算，10
平方米以上则可以减5平方米。

这一说法得到了多位看房者
的证实：“春节之前朋友买的南北
通透的边户，需要加价才能买，普
通房源的优惠更是没有。所以一
听到这个楼盘有这么大的优惠，
周围有上学需求的都想来看看。
有的看完直接就成交了，论保值
还是学区房，周围的房子也有优
惠，但成交不如学区房火爆。”

学区房热销

疫情防控进入新阶段的首个春节，沉寂许久的“返乡置
业”重新回到大众视野。一系列重磅利好措施下，楼市的关
注度不断高涨。春节期间，记者实地走访了山东、江苏、北
京等多个地区的房地产市场。走访发现，春节“返乡置业”
优惠较多，总房款打折、特价房、一口价房源等活动比比皆
是。除了房款优惠外，买房砸金蛋、抽奖赢取家电、地下室
总价立减等活动也异常丰富。“返乡置业”成交量颇为可观。

值得注意的是，春节之前，菏泽
市有关部门发文，住房公积金最高
贷款额度执行期限延长至 2023 年
12 月 31 日。异地缴存住房公积金
的职工和新市民、个体工商户、自由
职业者等自愿缴存住房公积金的人
员首次使用住房公积金贷款的，夫
妻双方均正常缴存住房公积金的家
庭最高贷款额度由 40 万元提高到
45万元，单方正常缴存住房公积金
的家庭最高贷款额度由20万元提高
到25万元。

“优惠政策延期，对于春节期间
的刚需成交，确实有好处。也是对
购房者信心的一次提振，推动了一

些一直观望的购房者成交。”多个售
楼处工作人员表示。

不止菏泽，存在“返乡置业”现
象的徐州在春节期间也呈现火热态
势。徐州在售项目的到访量和认购
量普遍上升，刚需购房回归楼市意
愿明显。有多家楼盘反映客户咨询
量大，置业顾问“忙不过来”。

政策层面，徐州市铜山区拿出
补贴方案，在1月7日至2月14日举
办2023铜山新春商品房展销会，并
对购买铜山区、高新区新建商品房
实行购房补贴，具体额度为商品房
合同价款（不含车库、车位、储藏室、
阁楼等附属设施）的1%。

刚需购房意愿回升

记者调研发现，春节期间，作为
假期常住人口流出地区的一二线城
市，楼市客流量稍显不足，成交整体
较为平淡，楼盘之间成交存在分
化。记者春节期间走访南京楼市发
现，部分城北片区改善型楼盘成交
可观，改善型楼盘的代表燕璟和颂、
皓樾府，两处楼盘均“人气”较佳。

“今年1月中旬首次开盘，过年
期间每天都有大约四、五十组客户
来访。目前房价没有优惠，如果选

购装修包有一定让价空间。”燕璟和
颂销售人员告诉记者。

相比之下，北京春节期间楼市
则表现平平。“这几年地产成交不太
景气，经纪人春节期间都回家了。
我们初七才复工，春节基本没有成
交。如果楼市回暖，要重点观察 2
月份的成交量。”北京一位从事新
房、二手房交易10年之久的经纪人
李梅说。

（据《中国证券报》）

一二线城市成交分化
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