
6月1日是“六一”国际儿童节，相信许
多家长送给孩子的礼物清单中，都有不少
智能科技好物。

如今，智能手表、词典笔、陪伴型机器
人等智能装备层出不穷，它们有的能够为
家长分忧，有的能够为孩子的学习助力。

那么，这些科技产品的原理是什么？
它们是如何帮助家长和孩子的？就此记者
采访了相关专家。
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智能手表、词典笔、陪伴型机器人……

智能科技陪伴儿童快乐成长

现在孩子戴的手表，多是科技感十
足的智能手表。智能手表是一种可穿
戴设备，结合了智能手机和腕表的功
能，具备定位防丢、音视频通话等核心
功能，以及电子支付、健康监测、社交聊
天、拍照摄影、智能识物等多种功能。

举例来说，当遇到紧急情况时，家
长可以通过智能手表的定位功能，得
知孩子的位置；当两个佩戴智能手表
的小朋友想要对方的联系方式时，可
以通过“碰一碰”功能加好友……

“当下，智能手表不仅深受孩子们
喜爱，也为家长提供了智能化、便捷化
的儿童看护工具。”中关村信息消费联
盟理事长项立刚表示，相关报告显示，
在我国，智能手表在 5 岁至 12 岁儿童
群体中颇受欢迎，每 3个孩子中就有 1
个拥有智能手表。

那么，智能手表具体是如何实现
各种功能的呢？

“智能手表覆盖室内外的定位功
能，主要基于 GPS 定位、基站定位和
Wi-Fi定位这三类定位技术实现。”工
业和信息化部信息通信科技委委员、
北京理工大学网络与安全研究所所长
闫怀志表示，特别是室内和楼层定位，
主要利用基站定位技术，搭配特定的
算法，辅以海量数据采集来实现。

记者来到北京一家商场专柜试用
了一款智能手表，在用手表给绑定的
手机拨打视频电话后，手机会显示智
能手表所在商场楼层、周边店铺以及
手表状态等信息，还可以查看手表佩
戴者的历史行动轨迹。

除此之外，闫怀志表示，智能手表还
能利用智能监测算法和高灵敏传感器，

全天候监测孩子的身体及运动状态。
“传感器位于智能手表表盘底部，

佩戴时传感器紧贴皮肤，可以监测手
表的各种状态，比如加速度、重力、位
置、方向等，通过这些数据的分析计算
就能得出孩子的运动数据。”闫怀志补
充道，除此之外，智能手表还可以随时
采集佩戴者的生物数据，比如心率、血
氧、血压、无创血糖、体温、呼吸、睡眠
状态等，智能分析各项生理指数，辅以
相应的 APP，就能够让家长掌握孩子
的身体健康状况。

闫怀志提醒道，儿童日常使用智
能手表，应避免手表跌落、磕碰或者遭
受撞击，防止接触到肥皂水等溶剂和
液体。其次，不要在潮湿状态下为智
能手表充电。再次，要注意手机 APP
与智能手表的同步匹配和升级。

◣
集定位和健康监测于一体集定位和健康监测于一体智能手表：

陪伴型机器人能走会动，被称为
“会说话的百科全书”，能够轻松解答
“十万个为什么”，更是一位机器人“家
教”，可以带着孩子学习语文、英语和
编程。

“陪伴型机器人的定位是同伴，它
既不是孩子的老师，也不是孩子的父
母，而是孩子的拟人化‘同伴’。”闫怀
志表示，这类机器人可以通过机械传
动、人工智能、人脸识别等关键技术，
实现陪伴功能。

闫怀志表示，当前，在日新月异
的人工智能技术的加持下，陪伴型

机器人正在持续完善动作、语言，甚
至可以提供具有情感的拟人化表
达。除此之外，该类机器人的人脸
识别、人体跟踪、智能避障、自动充
电、温湿度传感等基本功能也在持
续升级。

在交互上，陪伴型机器人可以实
现拍照、讲故事、游戏交互、语音交互、
绘本阅读、内容点播、双向视频通话等
功能。

举例来说，把一本绘本放在机器
人面前，其可以对封面进行识别，然后
随使用者翻页，朗读出书中内容。

不过，在项立刚看来，陪伴型机器
人目前还处于初级阶段，只能完成简
单的陪玩、陪学或问答交流任务。总
体来讲，该产品性价比不高，远未达到
可大范围普及的程度，还满足不了更
个性化的需求。

另外，闫怀志还表示，长期让机器
人陪伴儿童具有潜在风险。“无论多么
高等的智能机器人，都永远代替不了
真实人类特别是父母的陪伴。”闫怀志
提醒，应避免类似产品的过度使用，否
则可能对儿童的语言、情感和人际发
展等造成一定程度的负面影响。

◣
既是既是““玩伴玩伴””又是又是““家教家教””陪伴型机器人：

“六一”儿童节
商家盯上

300个月大的“宝宝”
“好可爱啊我的天，心动了！”早在5月初，

“95后”周周(化名)就看中了肯德基“六一”儿
童节套餐里的三丽鸥联名玩具，迫不及待地与
朋友相约“拼单”：“我们一起去吃这个，抽到酷
洛米归我，抽到玉桂狗归你。”

“大龄宝宝”也要过节
“去了门店说玩具一大早就卖完了，小孩

子很失望！”5月21日，肯德基“六一”儿童节套
餐正式发售后的第二天，有家长如此评论。

“限量”并不是小朋友抢不到套餐玩具的
唯一原因，在抢购“六一”限定的赛道上，还有
一群更疯狂的“大朋友”。

“开售当天十点多预订了外卖，当时页面
显示上午 11:25送达，实际上下午一点多才收
到。”一名消费者向记者表示，乐乐茶的 loopy
联名系列同样销售火爆。“另外线上限定的毛
绒镜子挂件，我卡点下单，付完款之后就显示
售罄了。”

与不得不在多种角色中做选择的小朋友
相比，一些成熟的大人们干脆选择了“全都
要”。“每个造型都很可爱，选择困难症犯了。”
记者注意到，“玉桂狗”“乐乐茶 loopy”等多个
儿童节限定周边已冲上微博热搜，抢购热潮也
再度催生了黄牛“代抢”和“代吃”生意。

除抢购儿童节限定玩具外，成年人也有属
于自己的庆祝方式。“90后”小晗(化名)向记者
表示，身边不少朋友会在儿童节这天“秀恩爱”。

成年人为何“童心未泯”？
原本为儿童准备的节日，为何变成了成年

人的狂欢？
“谁的内心还不住着一个宝宝呢？”有网友

对此表示，儿童节凑热闹，让自己又有了孩童
时无所顾忌的年轻感。

除了“氛围组”外，过儿童节的成年人中也
不乏“情怀组”。

“90 后”上班族晓晓(化名)近日为自己下
单了 Qmsv-mini 高达盲盒作为“六一”礼物。

“小时候就很喜欢这些，可惜父母很少愿意给
我买。”他向记者表示，如今自己对高达热情未
减，也有能力为自己买单。

记者梳理发现，在儿童节的联动活动中，
不少品牌也打出了“怀旧牌”。

例如，华莱士推出动画版西游记联名水
枪，必胜客推出宝可梦联名玩具，德克士推出
马力欧联名玩具等，这些联名 IP背后，均不乏
大龄受众。

被盯上的“六一”与被“收割”的成年人
随着成年人对儿童节的热情高涨，如今，

“六一”儿童节正在变成大人们的“购物节”。
不少品牌盯上“六一”儿童节，向成年人抛出了
橄榄枝。

例如，星巴克将儿童节与端午节相结合，
以时尚挎包为卖点推出星冰粽礼袋；喜茶锚定
宠物经济，以狗狗可食用的宠物奶油等“毛孩
子”福利吸引宠物主前来消费。

有业内人士指出，餐饮类品牌在节日营销
中具有低价优势，营销成本较低，因此更容易
吸引冲动性消费人群。且随着“悦己经济”的
兴起，“90 后”“95 后”也更愿意为体验“童年
感”买单。 （据中新网)

在传统婴儿看护场景中，看护人
需要时刻注意婴儿是否哭闹、呕奶、被
衣物遮掩口鼻、掉床……这些问题时
刻牵扯着看护人的精力。随着育儿方
式向科学化、精细化方向转变，智能婴
幼儿看护器应运而生。

许多智能婴幼儿看护器的外形比
较“呆萌”——有个“大脑袋”，其实这
个“大脑袋”就是智能摄像头，将其置
于宝宝房间，可对宝宝的面部、呼吸、
哭声等进行监测。

当其“察觉”到异常就会及时发出
预警，看护人即便无法时刻陪在婴儿
身边，也能够“看到”他们的一举一动。

“智能婴幼儿看护器好比家长的
‘千里眼’‘顺风耳’。”闫怀志表示，智
能婴幼儿看护器本质上是一种无线家
庭安全防护系统，主要由看护端和显
示端组成。该看护器利用无线网络技
术定期扫描，对婴儿表情、动作等进行
影像识别，并将孩子的实时动态以视
频或音频的形式，通过网络数字信号
传送到看护人的手机端。当其利用人
工智能技术识别评估出婴儿处在哭闹
状态时，就会播放舒缓音乐进行安抚，
并向看护人的显示端发送预警。

值得一提的是，智能婴幼儿看护器
具有电子围栏功能，使用者可以设置孩

子的活动范围，即通过超声波雷达设置
虚拟电子围栏。当孩子活动区域超过
此范围，该看护器就会发出警报。

除此之外，使用者还可以设置幼
儿看护区域，区域外部分看护器是拍
摄不到的，进而有效保护个人隐私。

当然，家长不能把智能婴幼儿看
护器当作“万能神器”。

闫怀志提醒道，父母的陪伴是任
何智能化的产品都无法替代的。除此
之外，生产厂家需要重视隐私保护问
题，在产品功能上进一步采取措施，更
好地对婴儿和看护人的隐私进行有效
保护。 （据《科技日报》）

◣
以无线网络技术守护儿童以无线网络技术守护儿童智能婴幼儿看护器：


