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主人主人组团组团出游出游
随行宠物狗不但能坐大巴

还能体验坐摩天轮、缆车

出发第一天，大巴车刚开动，这次活
动的主办者桃子就掏出手机开始给车上
的游客和他们的“毛孩子”逐一合影留
念。2016年，桃子成立了一家名为携宠
游的俱乐部，专门从事宠物旅游。

20 多条宠物狗，看到桃子的手机
后，都兴奋地摇动尾巴，有的把鼻子凑过
去不停地闻，还有的直接站起来试图亲
吻镜头。当然，个别性子沉稳的宠物狗
则表现得比较矜持，坐在靠窗的座位上
一动不动，直直盯着窗外。

像这样带宠物狗出游的活动，桃子
已经组织了七八年。尽管因为团队成员
特殊，他们多数情况要选择郊野旅行，但
出游的内容却并不单调。

桃子曾组织宠物主人们一起带着宠
物狗玩桨板，宠物狗会趴在桨板上，跟主
人一起滑行穿越港湾。他们还曾去海边
让主人与宠物狗一起踩浪花，沙滩上会留
下他们一大一小的足迹。当然，他们去得
最多的地方还是草原林地，宠物狗和主人
们能一起在蓝天白云下尽情奔跑。

和主人们一起旅游的宠物狗们，不
但能坐大巴，还能体验坐摩天轮、缆车、
皮划艇，它们可以在主人的陪伴下，去看
更广阔的世界。

出发前要出发前要““面面试试””
带出门玩的宠物们情绪稳

定还能“管住嘴”

在这趟出行的大巴车上，没有一条
宠物狗会狂叫乱吠，这正是桃子敢于组
织宠物狗出游的基础。桃子说，那些一
看到同类就叫的宠物狗，要么是性情太
烈，要么是社交能力太差，这样的是不
适合带出去的。

出发前，“面试”参与活动的宠物狗
是重要的一环。桃子解释说，如果来
报名的宠物狗喜欢叫，而且一听到别
的宠物狗叫就跟着叫，那样活动就没
法展开了。尤其是在大巴车这样封闭
的空间，司机根本没法开车，会影响到
全车的安全。

参加活动的宠物狗不仅要“管住
嘴”，还要能控制自己的情绪和行为，不
能见到其他宠物狗就扑过去撕咬、玩
耍。另外，哺乳期或发情期的宠物狗也
不能参加活动。

此外，参与活动前桃子还会跟宠
物狗主人进行一番详谈，主要了解宠
物狗的年龄、习性和健康状况，尤其是
要确保宠物狗是否打过疫苗。桃子还

会跟宠物狗主人详细说明旅途中的各
种注意事项，并希望主人能配合她在
旅途中对宠物进行管理。

组织宠物狗出去旅游的这些年里，
经过严格审查还出现意外的活动只有一
次。对于那次活动，桃子无法忘记也不
太愿意回忆。“当时因为有条宠物狗根本
管不住，最后我只能单独把它牵走。”桃
子说，尽管宠物狗主人有些不情愿，但没
办法，作为组织者，她必须保证其他游客
和宠物狗的正常活动。

另外，为保证活动中的纪律问题，也
有的俱乐部会聘请训犬师随团行动。趣
宠星球的创始人快快说，他们不但会在
出发前对参加活动的宠物狗精挑细选，
也会在活动中给大小宠物狗进行具体的
分组。此外，俱乐部还会特别聘请一名
训犬师随行。

让训犬师参与活动，主要是为了应
对突发状况。同时，训犬师也能在活动
中向宠物狗主人传递一些正确的养狗、
训狗方法，“这等于是在活动中多设置一
个宠物课堂环节，也能让宠物狗主人相
互学习。”快快说。

如何带宠物狗住酒店，目前是宠物
旅行团的一大难题。已经有一些与桃子
合作过的酒店愿意接纳宠物狗入住，但
对于桃子来说这并非易事，而是一个逐
渐破冰的过程，“刚起步的时候，只能一
家酒店一家酒店去询问、去解释。”

桃子说，酒店其实并不是排斥宠物
狗入住，只是排斥宠物狗带来的一些麻
烦，只要主人把该做的事情做好，打消酒
店经营者的顾虑，很多酒店就不会反对
宠物狗入住。比如，参加活动的主人要
自己带床单和被罩，避免宠物狗弄脏酒
店卧床，主人还要管好宠物狗的大小便
问题。“只要我们自己管理好宠物狗，酒
店的其他顾客也不会有太强烈的反对意
见。这其实跟我们在家养宠物狗的道理
一样，邻居们讨厌的只是乱叫乱扑、没有
规矩的宠物狗。”桃子说。

年轻年轻人新型社交人新型社交
带着“毛孩子”出行拓展了

自己的社交圈

近年来，宠物旅游开始成为越来越
多年轻人的一种新尝试。有的宠物主人
会提前在网上做攻略，寻找可以带宠物
狗旅行的地方，有的则选择加入宠物旅
行团。于是，类似携宠游、趣宠星球这样
的俱乐部也逐渐多了起来。在抖音、视
频号等多个平台上，越来越多年轻人开
始分享宠物团队游的视频和照片。

对于宠物主人来说，带宠物旅游首
先解决的是宠物无人照料的问题。曾多
次带宠物旅游的姚女士说，如果是自己
出去旅行，家里的宠物狗只能寄养在朋
友家或宠物机构，有时宠物狗会有应激
反应、不吃不喝，情绪也不高，而她在外
面也会惦记宠物狗，每天都要打电话询
问情况，“后来带宠物狗一块旅游，才能
让自己完全放松下来。”

如今带宠物旅游环境的改变，让姚
女士更放心把宠物狗带出去。在她看
来，自家的“毛孩子”开始成为自己一个
不错的旅伴，在旅途中增加了相互的陪
伴，也消耗一些旅途的寂寞。无论是在
林间还是海边，放开宠物让它自由奔跑，
宠物狗开心，自己的心情也能愉悦起来。

多次参加携宠游俱乐部旅行团的网
友晶晶，对此深有体会。以前的她，想出
游总会为如何安排宠物狗而烦恼，后来
参加了几次俱乐部的活动，带着宠物狗
一同旅行，还结交了很多爱狗人士，拓展
了自己社交的圈子。同时，在旅途中俱乐
部和同伴还会给大家拍照，她也留下了很
多跟宠物狗在一起的唯美照片。

无论是桃子，还是快快，他们都能感
受到这些年来宠物经济的火爆。宠物旅
游已然成为宠物经济产业中的一个新兴
切口。

（据《北京青年报》）
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宠物和主人一起出游合影宠物和主人一起出游合影。。

宠物险保单
连续两年增速

超80%
主要为医疗险、责任险、意外险等

下班回家撸撸猫、遛遛狗已经成
为一些中国城市居民喜爱的休闲娱
乐方式之一。伴随这一过程，宠物保
险市场也开始升温。

据了解，目前宠物保险在市场上
的产品类型主要包括医疗险、责任
险、意外险，覆盖宠物饲养的全过程、
全周期。以中国人民财产保险股份
有限公司提供的一款“宠物责任险”
产品为例，其年保费为 60元，可针对
宠物犬咬伤、抓伤他人等情形，提供
累计最高30万元的赔付。

多家机构近日发布的宠物保险
市场分析报告显示，宠物保险正在成
为“宠物经济”的新增长点，宠物保险
市场也呈现出鲜明特点：

投保群体趋于年轻化。众安保
险、蚂蚁保平台共同发布的《2023 年
宠物数字化保险行业发展洞察趋势
白皮书》数据显示，90后、95后已成为
宠物险主要投保人，占总投保人群的
60%。蚂蚁保发布的数据显示，2021
年、2022年连续两年宠物保险保单增
速维持在 80%以上，已投保的饲养宠
物者人均购买了 1.2份宠物保险。宠
物保险成为年轻人特别是女性科学
理性饲养宠物的重要消费选择。

经济发达地区是投险“主力军”。
《2023年宠物数字化保险行业发展洞
察趋势白皮书》显示，从出险省份来
看，广东省占 15.88%，位居全国第一，
其次是上海、浙江、北京、江苏。具体
来看，一二线城市宠物保单保有量和
出险率较高。在经济发达地区保持
宠物保险消费“主力军”地位的同时，
宠物险也在加速向下沉市场扩展，四
线及以下城市宠物险保单增速高达
26.49%，居全国首位。

线上服务稳步增长。京东宠物
健康联合卫仕、小宠等七大宠物健康
品牌今年初共同发布的《2023中国宠
物健康消费白皮书》显示，2022 年国
内宠物消费市场规模约为3117亿元，
宠物主在单只宠物上的年均花费约
为5200元。其中，多数宠物主会选择
每半年1次给宠物进行体检。尽管线
下就医仍是主要的诊疗方式，但调研
用户中使用线上问诊的比例已经达
到58%。

西南财经大学保险与精算系副
教授王凯说，如今，越来越多人通过
养宠物来调剂生活。宠物数量的增
加带来了宠物保险需求的快速增
长。客观上，作为一种财产险或责任
险，宠物保险可以降低人们饲养宠物
的支出风险和心理负担。宠物保险
市场的升温，也意味着宠物饲养者更
加注重自身和他人的合法权益。

“我国宠物保险的发展时间比较
长。尽管很多保险公司都有成熟的
产品，但仍存在一些不足，如宠物医
疗制度不规范、相关法律法规不完善
等。未来，宠物保险市场的发展，需
要宠物交易、宠物医疗等领域价格体
系更加透明化，从而使相应的责任风
险和损失补偿金额判定更加明确。”
王凯说。

（据《人民日报海外版》）
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30余名游客、22条宠物
狗、一辆大巴车，从北京出发
一路向北。他们此行的目的
地是河北省张家口市的崇礼，
主人们要带着各自的宠物狗
一起去体验“白天赛氧吧、晚
上见星河”的地方……如今，
带着自家“毛孩子”出游，已成
为年轻人的一种新休闲方
式。据相关机构统计，中国宠
物产业经济已达到数亿元规
模，年轻人对待自家的“毛孩
子”不再只是单纯地饲养、休
闲、陪伴，而是带着它们一起
出游、一起社交。


