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我国加快推进信用立法
新华社北京 5 月 5 日电（记者 严赋

憬）记者从国家发展改革委了解到，国家
发展改革委、中国人民银行近日共同召
开社会信用体系建设部际联席会议，提
出要加快推进信用立法，尽快推动出台
社会信用建设法，提升社会信用体系建
设法治化水平。

据介绍，此次联席会议审议通过水
利部、国家疾控局加入社会信用体系建
设部际联席会议的申请，并研究讨论社
会信用建设法（草案稿）和2024—2025年
社会信用体系建设行动计划等文稿。

会议强调，强化社会信用体系建设
统筹规划，开展中国特色社会信用体系
主要内涵和总体框架研究谋划，明确下
一阶段建设的目标任务；强化信用信息
共享应用，加快推动地方融资信用服务
平台整合；健全信用修复制度，研究统一
信用信息公示和修复渠道；提升信用监
管效能，完善信用评价机制，规范失信惩
戒措施，建立健全各行业信用监管制度；
拓展守信激励应用，在行政审批事项中
推行信用承诺制。

中医药看江西活动
今年起启动

记者从日前召开的中医药看江西活
动动员部署会上了解到，为推动我省中
医药事业高质量发展，加快推进中医药
强省建设，省人大常委会决定自2024年
起启动中医药看江西活动。

根据安排，省人大常委会将围绕中
医药传承创新发展，每年确定一个中医
药看江西活动主题开展监督等履职活
动。今年活动纳入专题监督，将聚焦“中
医药产业高质量发展”主题，通过开展人
大代表视察、专题调研、课题研究等方
式，全面了解我省中医药产业发展现状
和存在的问题，有针对性地提出对策建
议，促进江西中医药产业高质量发展。

今年活动主要内容包括：促进中医
药产业发展的政策支持、保障情况；赣产
道地中药材标准化规范化种植情况；中
医药工业发展情况；中医药领域创新平
台建设和科技支撑情况；中医药与养生、
养老、旅游、健康管理等领域深度融合情
况。活动将分准备阶段、实施阶段、听取
和审议报告阶段、审议意见转办和督办
等五个阶段进行全面安排部署。为保障
活动有序有效开展，省人大常委会成立
了中医药看江西活动协调小组，由省人
大常委会相关负责人任组长。活动由省
人大教科文卫委具体承办。

中医药是中华民族和中华文明的瑰
宝。江西是中医药的重要发源地之一，
具备良好的资源禀赋和产业基础。据了
解，我省基本实现县级中医医院、政府办
社区卫生服务中心和乡镇卫生院中医馆
三个全覆盖，省、市、县、乡村 15 分钟中
医药服务网络逐步完善。国家（中医）区
域医疗中心、国家中医药传承创新中心，
中医特色重点医院、中西医协同“旗舰”
医院等一批项目加快建设。在全省二级
以上公立中医医院设置治未病科（中
心）、康复科，中医药治未病特色优势充
分发挥。 （全媒体记者 胡燕梅）

5 月 3 日，第二届江西文化产业
博览交易会在南昌绿地国际博览中
心落下帷幕。

据了解，本届文博会展示面积达
2 万平方米，新增招商重点文化企
业、省级重点文化产业园区（基地）、
文旅融合三大展区，一大批文化企
业、文化机构、非遗文创和优秀产品
积极参展。

记者在余江雕刻馆看到，约 200
平方米的展区全部采用中国传统的
木作技术，由10位工人花费8小时搭
建而成，材料可循环利用。“这是我们
第三次在这里展出。”余江区雕刻家
居同业商会秘书长吴晓斌说，“实际
上，整个特装馆就是一件大作品。”

据悉，2018 年，“余江木雕”荣获
国家地理标志证明商标。本届文博
会，参展商们带来了古建装饰、木雕
根艺、文创艺术、雕花家具等产品。
吴晓斌说：“参加这次展会，我们主要

目的是充分地把余江的木雕文化分
享给江西人民。”

除此之外，还有包括全国文化企
业30强、上市公司和国内头部文化企
业等近 500家单位参展，全面展示江
西文化产业的创新主体、新增活力。

据了解，本届文博会现场交易额
达 643 万元、项目签约金额达 5.2 亿
元，成为江西规格最高、规模最大、市
场参与最广泛的综合性文化产业博
览会。

今年也是首次将江西文博会与国
际汽车交易会、动漫游戏博览会同步
举办，八馆同开总面积达 8 万平方
米，实现三展联动，提升文化消费热
度，助力参展商资源精准对接。5月
1日联动首日，三展参观人数超7万，
成交额达2亿余元。4月30日至5月
3 日，江西文博会总参观人数超 12
万，创下江西文化主题展会的新纪录。

（金婉）

萍乡小炒肉、香煎太极图、楚萍豆
腐、花蝴蝶……近日，“中国吃辣看江
西，江西吃辣在萍乡”暨首届“辣红安
源”文旅商贸消费节在萍乡市安源区
举行。不少摊位前排起了长龙，特色
的辣味美食吸引众多市民前来品尝。

“这是美食的聚集地，现场还设
置了‘吃辣挑战赛’，太‘火辣’了。”从
武功山游玩归来的王女士说。

今年以来，萍乡市安源区积极探
索“辣红安源”产业及品牌塑造之路，
借助特色资源，大力推进文旅、农旅
融合，推出了一系列以“辣”为主题的
美食旅游精品线路和特色活动，推动
文化、旅游、商贸、农业等多业态融合
发展。

“通过打造‘辣红安源’品牌，以
消费升级引领产业升级，传承红色基
因，赋能城市建设，让安源以更加开
放热情的姿态走出江西、走向全国。”
安源区委副书记、区长邱伟说。

“辣红安源”品牌塑造在推动城
市经济发展的同时，也为安源辣椒产
业链的构建提供契机。

在安源，辣的“根系”早已深深扎
根土壤。为了种出高品质、高产量、
有风味的辣椒，安源区持续研究选育
良种，2023 年全区辣椒播种面积

2087亩，总产量2762吨。
“这是我们新收获的安源本土辣

椒，肉厚味辣，营养还可口，是‘吃辣
一族’喜欢的餐桌调味品。”3月 4日
上午，一场“辣味”十足的直播活动开
启，短短2个小时，吸引了100多万网
友关注，订单达到 1000余份，小小辣
椒登上“云端”，为安源特色辣产品扩
大了销路。融合农文旅，贯通产加
销，安源区通过辣椒选种、种植、加
工、物流等一体化发展布局，为城市
经济发展注入新活力。

辣，是安源人的“美食密码”。“一
硕（勺）辣椒，一硕（勺）汤，一波（大）
碗米饭扫澈（精）光。”这句俚语是安
源人吃辣的写照。

“2023年，花蝴蝶食品有限公司
产值超千万元，其中辣片、豆皮、水煮
花生、麻辣小鱼等辣味食品产值占比
超九成。”江西花蝴蝶食品有限公司
总经理欧阳春风说，接下来，企业将
进一步加强研发、优化工艺流程、拓
宽销售渠道，为安源区经济高质量发
展注入动能。

如今，“辣红安源”不仅仅是一种
美食文化，更是安源区一张亮丽的城
市名片和推动城市经济发展的重要
引擎。

第二届江西文博会
项目签约达5.2亿元
总参观人数超12万 创文化主题展会新纪录

江西安源：做大“辣”产业 唱响“椒”响曲

（据《新华每日电讯》）

第二届江西文化产业博览交易会现场第二届江西文化产业博览交易会现场。。

地方条例赋能
“景德镇制”陶瓷产业

健康发展
《“景德镇制”陶瓷保护条例》（以下

简称《条例》）自5月1日起施行，这意味
着具有深厚历史和人文底蕴的景德镇
陶瓷品牌从此有了地方性法规的有力
保障，将有助于更好地弘扬景德镇陶瓷
文化。

景德镇市市场监督管理局副局长林
春杰介绍，1999年景德镇陶瓷协会申请
注册了“景德镇”地理标志证明商标，
2002年“景德镇制”被认定为中国驰名商
标。围绕过去“景德镇制”商标被侵权、
被伪造、被冒用现象严重，纠纷不断，维
权难度大等问题，《条例》在内容上明确
相关要求，为规范“景德镇制”陶瓷市场
秩序、保证“景德镇制”陶瓷产品质量，提
供了切实可行的依据和保障。

据介绍，《条例》明确了“景德镇制”
陶瓷是指在景德镇市行政区域内，按照
特定“景德镇制”陶瓷标准生产制作的陶
瓷产品。《条例》还要求采用“‘地标’+‘团
标’”的模式，对“景德镇制”商标的使用
设立标准门槛，并明确景德镇市市场监
督管理局和景德镇陶瓷协会分别承担的
标准设立义务；规定了由景德镇陶瓷协
会明确商标授权使用的原则和路径，并
建立“景德镇制”陶瓷数字化管理系统和
创设陶瓷专用标识，以加强“景德镇制”
陶瓷的防伪溯源保护。

（据新华社）

江西开展“体育赛事进景
区、进街区、进商圈”活动

变赛事“流量”
为经济“增量”

记者从江西省体育局获悉，省体育
局办公室、省商务厅办公室、省文化和旅
游厅办公室于日前联合印发《2024江西
省体育赛事进景区、进街区、进商圈活动
实施方案》（以下简称《实施方案》）。根
据《实施方案》，自 5 月 1 日起至今年年
底，江西将在全省范围内集中组织开展

“体育赛事进景区、进街区、进商圈”活
动，促进体育、商务、文旅深度融合发展，
加快将赛事活动带来的“流量”转换为经
济的“增量”。

江西省体育局相关人士表示，“体育
赛事进景区、进街区、进商圈”活动聚焦
积极培育文娱旅游、体育赛事、国货“潮
品”等新消费增长点，让体育赛事活动举
办地从体育场馆扩展至具备条件的景
区、度假区、体育公园、商业中心、步行街
等区域，打造一批知名度高、影响力大的
赛事活动品牌，为持续扩大消费贡献体
育、商贸流通、文化和旅游力量。

《实施方案》提出，为确保“体育赛
事进景区、进街区、进商圈”活动真正取
得实效，各地体育部门要结合赛事活
动，推出体验性、观赏型、探索性、娱乐
性体育旅游精品线路，为群众参与运动
休闲和旅游观光提供指南；各地商务部
门要对接街区、商业中心等地配套开展
主题集市、消费节等促销活动；各地文
旅部门要对接景区、度假区等，针对参
赛人员，推出系列惠民措施，以赛事引
流，拉动餐饮住宿、文创商品等领域消
费增长。

《实施方案》指出，活动期间，我省各
地将共同引导景区、街区、商圈相关企业
及商家，设计开发有新意、有创意的融
合产品，打造内容丰富、充满活力的沉
浸式、体验式消费场景，整合挖掘本地
风情风俗、历史文化，组织开展老字号
展销、非遗展演、文创市集、网红打卡、
民俗小吃、特色农产品推介等促消费活
动；通过举办烧烤节、啤酒节、美食节等
活动，丰富完善夜游、夜购、夜食、夜娱、
夜秀等多元化业态，增强业态集聚和辐
射能力，不断拓展消费链条，充分释放
消费潜力。

（全媒体记者 胡燕梅）


